
1

Geschäftsbericht 
2024

DEUTSCHLANDS GRÖSSTE ROTWEINLANDSCHAFT



 

  



 

 

  

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

 
 
 
 



 

 

  

 

 

137 139 135 135
142 144 146 147

138 134 135

11 10
5 7

17
6 8 4 0

7 64 8 9 7 10
4 6 3

9 11
5

0

20

40

60

80

100

120

140

160

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Mitgliederzahl Eintritte Austritte

Beherbergung
49
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21
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28
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14
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 TMBW 
 bwegt 
 Neckartalradweg 
 ADAC 
 outdooractive 
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Nord BW ist jetzt Tourimia 
Genau ein Jahr nach der Unterzeichnung des Letter of intent wurde im Januar auf der 
CMT in Stuttgart der neue Name der Tourismusdachorganisation im nördlichen Baden-
Württemberg präsentiert: Tourimia Tourismus GmbH (TTG). Unter dem Kunstnamen Tou-
rimia bündeln sieben Partner ihre Kräfte (die Tourismusorganisationen Hohenlohe + 
Schwäbisch Hall, Odenwald, Liebliches Taubertal, Hohenlohe, Kraichgau-Stromberg, Heil-
bronnerLand und der Rhein-Neckar-Kreis), um gemeinsam Besucher anzusprechen. Die 
örtlichen Tourismusverbände und Regionalmarken bleiben bestehen, während die neue 
Dachorganisation Management- und Vernetzungsaufgaben übernimmt.  
Marketing und Mehrwert 
Als zweitgrößter Tourismusverband des Landes, hat die TTG am 1. Juli seine Arbeit durch 
Geschäftsführer Bernhard Mosandl aufgenommen. Neben den touristischen Themen-
schwerpunkten Radtourismus, Wein & Kulinarik und Tagesausflüge, stellt die Tourima 
Leistungsangebote zur Verfügung, von denen auch der NZT und seine Mitgliedsbetriebe 
profitieren können. Dies sind im ersten Schritt u.a. die Nutzung der Canto Bilddatenbank, 
die outdooractive Pro Lizenz oder der Zugriff auf Foto- und Videoprodukte, die im Laufe 
des Jahres erstellt wurden.  

Im Süden ganz oben 
Seit Herbst kommuniziert die TTG im Marketing unter der gemeinsamen Wort-Bild-Marke 
„Im Süden ganz oben“. Die Verortung der touristischen Kooperation „ganz oben“ in Ba-
den-Württemberg wird gepaart mit der Doppeldeutigkeit des Wortlauts. Unter der neuen 
Kommunikationsmarke findet sich eine Region mit fast 10 Millionen Übernachtungen wie-
der und platziert sich zukünftig am touristischen Markt. 

Kommunikationsmarke 
Kommunikation& Marken-
struktur der Gesellschafter 

(Bsp. THL) 
Unternehmensmarke  

(Bsp. THL) 

   
 

Weitere Infos zur TTG und der neuen Wort-Bild-Marke 
https://www.heilbronnerland.de/im-sueden-ganz-oben
 

Ausblick 
 Die Anforderungen an DMOs (Destinationsmanagementorganisationen) werden immer 
komplexer. Die Bündelung zu größeren Einheiten mit effektiver Aufgabenteilung und größe-
rer Wettbewerbsfähigkeit ist Ziel der TTG-Gründung. Neben ersten Projekten wie die neue 
Wohnmobilbroschüre oder der gemeinsame CMT-Auftritt 2026, soll die TTG als Dienstleister 
für unsere Tourismusregion auftreten. Hier sind die Bereiche *„Digitales Kompetenzzent-
rum“ (Lizenzen, Buchungsstrecke, Schulungsmaßnahmen), *Qualitätsmanagement (Pro-
dukt- und Infrastrukturentwicklung) und *Content Produktion (Bild, Video etc.) in Planung. 



 

 

  

 

Ausblick 
Je stärker der einheitliche Auftritt, desto stärker die Marke. Einstimmig hat der NZT Vor-
stand im Herbst der sukzessiven Integration der neuen Dach-Marke in den Auftritt des 
Tourismusvereins zugestimmt. Dies bedeutet im ersten Schritt die Integration der Farb-
welt und Schriftart (wie in diesem Abschnitt schon erfolgt), die Verwendung von Marke 
und Claim und schließlich die Übernahme der kompletten Corporate Identity.  
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