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Auch 2022 war wieder ein Jahr mit hoher Dynamik und einer nicht unbedingt einfachen Zeit fir den
Tourismus. Allen voran war und ist fir viele Betriebe die Suche nach geeigneten Mitarbeitern die
grofte Herausforderung. Dazu eine hohe Inflation, die Energiekrise, die immer noch spirbaren Aus-
wirkungen der Coronapandemie und vor allem ein Krieg in Europa mit all seinen Auswirkungen.

Doch trotz dieser Krisen erholt sich die Branche und der Tourismus in der Neckar-Zaber-Region
entwickelte sich positiv. Die Ubernachtungs- und Géstezahlen néhern sich wieder dem hohen Niveau
von 2019, ein Ergebnis, das zuversichtlich nach vorn blicken lésst.

Vor allem ab Friihsommer, nach Aufhebung aller corona-bedingten Einschrankungen, nahm der Tou-
rismus wieder an Fahrt auf und brachte eine weitestehende Rickkehr zur Normalitét im Bereich
Urlaub mit sich. Die Présenz bei der Gartenschau in Eppingen war ein voller Erfolg, (Bus)gruppen
waren wieder unterwegs und unzéhlige Feste und Events fillten den Veranstaltungskalender der
Region.

Viele Leistungstréger haben trotz Widrigkeiten investiert, renoviert oder sogar neu eroffnet und die
Region so wieder ein Stlick attraktiver gemacht. Dass sich dieser Einsatz lohnt, zeigt die Marktfor-
schung: Die Reiselust der Deutschen ist hoch und Reisen steht bei den Konsumprioritdten weiter-
hin ganz weit oben. Trotz Unsicherheiten hat die groBe Mehrheit auch fir das aktuelle Jahr kon-
krete Reiseabsichten und der Tourismus soll sich laut Experten auch 2023 weiter erholen — gute
Aussichten fur die Neckar-Zaber-Region.
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1. Verein

Trotz des zweifachen Corona-Lockdowns blieben die Mitgliederzahlen des Tourismusvereins 2020
und 2021 erfreulich konstant. Fur einzelne Mitglieder sind gerade in Pandemiezeiten die Vorteile
des Vereinsnetzwerks sichtbar geworden, auRerdem wurde der Mitgliedsbeitrag 2021 einmalig um
50% reduziert.

Die Auswirkungen geschlossener Restaurants und Beherbergungsbetriebe zeigten sich jedoch im
Folgejahr. Allein sechs der neun eingegangenen Kindigungen 2022 erfolgten aufgrund einer Be-
triebsaufgabe. Hinzu kam, dass schwierige Zeiten und fehlende Neueroffnungen eine aktive Mitglie-
derakquise einschrankten. Mit neun Austritten und keinem Eintritt sank die Mitgliederzahl im Be-
richtsjahr auf 138. Wie in der Vergangenheit auch, fielen die meisten Betriebe im Verein in die Sparte
,Beherbergung” (47) gefolgt von ,Gastronomie” (31) und ,Weinbau” (23).

Entwicklung der Mitgliederzahlen und Mitglieder nach Branchen
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Nach einem Jahr mit digitaler Sitzung konnte die Mitgliederversammlung am 13. April 2022 wieder
in Prasenz stattfinden. Zahlreich Leistungstréger nutzten die Gelegenheit, im Landgut Steng in Lauffen
auf das vergangene und aktuelle Tourismusjahr zu blicken, sich intensiv auszutauschen und Geldnde,
Réumlichkeiten und Betriebszweige des Landguts kennenzulernen.

Der Vorstand traf sich im Berichtsjahr zu zwei Terminen.

Bei seiner Frithjahrssitzung standen u.a. der Jahresabschluss, der Haushaltsplan sowie regionale Ent-
wicklungen im Weintourismus und in Nord Baden-Wirttemberg auf der Tagesordnung.

Zur Besprechung zukunftsweisender Themen, darunter u.a. die Neuausrichtung der Tourist-Informa-
tion und das grundsatzliche Verhdltnis zu Mitgliedern/Nichtmitgliedern, fand die Vorstandssitzung
Ende Oktober in erweiterter Form statt. Angesichts moglicherweise grundlegender Auswirkungen
noch zu treffender Entscheidungen war zu diesem Termin nicht nur der gewdhlte Vorstand, sondern
als Géste alle Burgermeister der kommunalen Mitglieder ins Holderlinhaus nach Lauffen eingeladen.

= Informationen zur Zusammensetzung des Vorstands sowie eine Liste aller Mitglieder des Vereins
sind auf der Homepage des Neckar-Zaber-Tourismus zu finden. https.//www.neckar-zaber-touris-
mus.de/fileadmin/Mediendatenbank/Dateien/6_Vorstand __blau_.pdf

1.1 Mitarbeiter und Geschéftsstelle

Mit dem Einstieg von Alexandra Hornberger ist das Team des Neckar-Zaber-Tourismus seit Jahres-
beginn 2022 wieder komplett. Das NZT-Team besteht aus vier Mitarbeiterinnen in Teilzeit, die in der
Geschaéftsstelle, der Tourist-Info im Rondell, anzutreffen sind.

Weitere Infos zum Team und den jeweiligen Arbeitsbereichen: https://www.neckar-zaber-touris-
mus.de/service/mitarbeiter

il !
Das Team des NZT, v.I. Regine Sommerfeld, Sabine Zart- Besichtigung des ,Schaufenster Karlsruhe”, digitalste
mann, Sabine Hibl, Alexandra Hornberger Tourist-Info Europas
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Nahtlos ergénzt wurden die Rondell-Mitarbeiterinnen das ganze Jahr tber von Studentinnen, die im
Rahmen ihres Pflichtpraktikums beim NZT beschéftigt waren. Einen Einblick in die Arbeit einer Des-
tinationsmanagementorganisation erhielten 2022:

Emil Schumacher (Hochschule Harz): Sept 2021 - Jan 2022
Tobias Fischer (Hochschule Heilbronn): Marz 2022 - Aug 2022
lonut Damaschin (Hochschule Heilbronn): Sept 2022 - Feb 2023
Verena Erb (Kolping Bildungswerk): Nov 2022

Der NZT besteht aus Teilzeitkréften, was Arbeitsorganisation und Kommunikationsverhalten beson-
ders fordert. Der regelméfige Online-jour-fixe wurde im November durch ein Mitarbeitermeeting
erganzt. Im Anschluss an die umfangreiche Sitzung fand ein Team-Fotoshooting statt.

Termine und Fortbildung

Im Winter 2021/2022 identifizierte eine breit angelegte Analysephase im nérdlichen Baden-Wiirt-
temberg Gastewlinsche und Bedurfnisse der Akteure. Daraus hat die betreuende Agentur gemein-
sam mit den sechs Tourismusgemeinschaften eine Qualitdtsoffensive Nord BW gestartet und We-
binare erstellt. Das inhaltliche Angebot reichte von professioneller Text- und Fotoerstellung tiber den
korrekten Umgang mit Online-Bewertungen bis zur Personalsicherung und Tipps fir die perfekte
Unterkunft. An zahlreichen der kostenlosen Online-Seminaren nahmen die Mitarbeiterinnen der Tl
teil. (weitere Infos:
).

Dartber hinaus wurden Weiterbildungen und Kurse zu den Themen Digitalisierung (Open data,
Datenbankpflege), Nachhaltigkeit und Klimawandel, Marketing (Influencer- und Newslettermarke-
ting) sowie Bildrechte, Radtourismus, Zukunft der Tourist-Informationen und regionale Tourismusak-
zeptanz gebucht.

Die Digitalisierung begleitete den NZT das ganze Jahr tber u.a. mit dem Thema ,Online-Buchbarkeit
von Erlebnisangeboten” tiber die Plattform regiondo oder der Suchmaschinenoptimierung der Web-
site. Da die Datenbank mein.toubiz die zentrale touristische Datenbank fur Baden-Wurttemberg
ist, allerdings nicht die Datenbank, auf der die Website des NZT basiert, hat sich der NZT mit der
Datenbankeinpflege im Berichtsjahr intensiv beschéftigt. Auf der Website der TMBW werden aus-
schlieRlich Datenbankinhalte ausgespielt, die in mein.toubiz gepflegt werden. Der NZT kann seine
Betriebe, Ausflugsziele, Touren etc. bisher nur durch Doppelpflege bei der TMBW und den an
mein.toubiz anknlpfenden Partnerportalen wie neckartalradweg, bwgt, outdooractive etc. eintragen.

—> Der NZT plant fir 2023 nun eine Losung in Form einer Schnittstelle, Datenmigration, eines
Komplettumzugs oder tber die neu geschaffene Tourism Tech Alliance. In dieser Allianz haben
sich die Unternehmen der fuhrenden Tourismus-Datenbanken (Outdooractive, Neusta DS und
Land in Sicht) zusammengefunden, mit dem Ziel, Daten tber sogenannte Connectoren zu syn-
chronisieren.
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Zukunft der Tourist-Information

,Grines Licht fur die neue Tourist-Info” betitelte die Heilbronner Stimme am 30. Juli 2022 ihren
Artikel zum eingereichten Bauantrag fir den Neubau der neuen Geschéftsstelle des Neckar-Zaber-
Tourismus e.V. Gegentiber des geplanten touristischen Leuchtturms ,WeinZeit im Schloss” wird auf
dem Areal direkt neben dem Heuss Museum in Brackenheim ein neues Gebdude errichtet. Im EG
wird die Tourist-Info einziehen, im OG sind Buroarbeitsplétze fir den NZT sowie Buros der Stadtver-
waltung vorgesehen. Ein Aufzug zwischen Tourist-Info und Museum ermdglicht einen barrierefreien
Zugang zu beiden Einrichtungen.

Mit dem Umzug der Tourist-Information in die Innenstadt stellt sich ftr den NZT auch die Frage der
Raumplanung und Innengestaltung. Bei einem Besuch der erst wenige Wochen zuvor eroffneten
Tourist-Info ,H7" in Bruchsal sowie einer Fithrung durch das ,Schaufenster Karlsruhe”, der digitalsten
Tourist-Information Europas, erhielt das Team im Friihjahr praktische Einblicke in Layoutplanung und
Raumkonzepte moderner Tourist-Informationen.

Damit die neue Tl in der ObertorstralRe den Anspriichen einer Tourist-Info der Zukunft erfullt, lud der
NZT Anfang August zu einem Info-Termin mit den beteiligten Architekten, Vertretern der Kommunen
und des Tourismusvereins ein. Matthias Burzinski von destinet und Herausgeber der Studie ,Fu-
ture.TI" referierte tber ,die Zukunft der Tourist-Informationen”. Als Leiterin der innovativen und vor-
bildlich gestalteten Tourist-Info in Ravensburg, lieferte Katja Bohmer praxisnahe Tipps zum Thema
,von der Buroplanung zum Erlebnisraum”.

Neben funktionalen Gesichtspunkten, internen Prozesse und Arbeitsabldufen der Mitarbeiter werden
im regelméRigen Austausch mit den Architekten die rdumliche Umsetzung von Atmosphére, Emoti-
onen und Infovermittlung bearbeitet. Wie kénnen Profilthemen der Region, wichtige Produkte, An-
gebote und Erlebnisraume in der neuen Tourist-Info transportiert werden — auch unter Beriicksichti-
gung digitaler Ansprtiche?

vogtheller Architekten GmbH
Visualisierung Neubau Tourist-Information Infoveranstaltung Future. Tl August 2022
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1.2 Zusammenarbeit und Sitzungen

Ergdnzend zur Leitung des vereinsinternen AK Tourismus, vertritt der NZT die Region in verschiede-
nen Ausschissen und Projektgruppen v.a. bei den beiden tibergeordneten Tourismusverbanden.

regional

AK Tourismus

Der AK Tourismus besteht aus Touris-
musvertretern aller Mitgliedskommunen
und dem Erlebnispark Tripsdrill.

Er kam im Berichtsjahr 4x zusammen,
um unter Leitung des NZT bevorste-
hende Projekte zu besprechen und sich
Uber aktuelle Themen zu informieren.

Zum Kennenlemen touristischer Ange-
bote und Leistungstrager werden regel-
maéRig Mitgliedsbetriebe besichtigt und
als Sitzungsort gewahlt.

Themen individueller Zusammenarbeit
mit einzelnen Kommunen waren 2022
u.a. die Auftritte auf der Gartenschau in
Eppingen, die Planung der CMT 2023,
interkommunale Angebote zum Stadtra-
deln, das DWI Weinwanderwochenende
oder gemeinsame Marketingprojekte
etc.

Interkommunale

Tourismuskooperationen 2022

Uberregional

THL

* Planung Messe/CMT

* Gartenschau Eppingen

* Buchungsplattform
regiondo

* Anzeigen, Pressearbeit

* Online-Kampagnen

* Strategieworkshop

* HNV Gésteticket

KST

* Werbeausschuss
* Anzeigen
* Bloggerreisen

* Social Media Kampagnen
* Gartenschau Eppingen

* Expertentour

themenbezogen

- Kooperation Naturpark
* Zisterzienser-Landschaft

- TMBW

* Toubiz Datenbank

* Online-Gruppenplaner

* Social Media Kampagnen
* TMBW Tourismustag

* WBO Busforum

* kulinarische Wanderrouten

- Wirtschaftsregion HN-Franken
* Platz fur Originale”

- Weinwege Wirttemberg

* Online-Kampagne

- Volkshochschule Unterland
* Géstefhrerausbildung

Waldschenke Hornle, Weinbau
* Advents-Weinwanderung

Der Werbeausschuss des Kraichgau-Stromberg Tourismus (KST) traf im Geschéftsjahr dreimal zu-
sammen, davon einmal online. Ebenso vertreten war der NZT in den KST Arbeitskreisen zu den
Themen ,Aussichtsreich” und , Touchpoints”. Fur die Social Media Aktion ,Willst du mit mir fahren”
war der NZT an der Bewerberauswahl und den Kick-off-Meetings beteiligt. Die jéhrliche Expertentour
des KST informierte Uiber das Steillagenprojekt ,Echt.Schon.Schrdg” im Landkreis Ludwigsburg.
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Zu seinem Géstefthrertreffen lud der NZT Anfang April. Frau Frey vom HeilbronnerlLand stellte den
Teilnehmern die Buchungsplattform regiondo vor, das Waldensermuseum demonstrierte den prak-
tischen Einsatz einer Personenfiihrungsanlage.

Fihrung & Sitzung AK Tourismus im Weinkonvent Ddrrenzimmern

Gdstefiibrertreffen des NZT in Brackenheim

1.3 Strategieprozesse

Fur die zukinftige strategische Ausrichtung des HeilbronnLands (THL) lud der Dachverband im
Herbst zu zwei agenturbegleiteten Workshops ein. Ziel des Austausches war die Erarbeitung zentraler
Fragen zu gemeinsamen Starken und Visionen der Region. Gleichzeitig sollte ein Uberblick tber
wahrgenommene Aufgaben und mogliche Synergieeffekte gefunden werden. Der Strategieprozess
wurde parallel in unterschiedlichen Gremien weiterverfolgt.

Ausblick 2023

- Erstes Ergebnis der Workshops sind regelméllige Netzwerktreffen zum persénlichen Austausch,
zu denen eigene Themen eingebracht werden kénnen. Als Netzwerkgastgeber haben Leistungs-
trager die Moglichkeit ihren Betrieb/ihr Angebot aktiv vorzustellen. Weitere Infos: https://www.heil-
bronnerland.de/info-service/das-heilbronnerland/partnerbereich/touristikerstammtisch

Der Strategieprozess im HeilbronnerLand wurde bewusst als Vorbereitung und Begleitung fir den
im Berichtsjahr stattfinden Prozess zur Kooperationsgrindung Noérdliches Baden-Wurttemberg ter-
miniert.

Die Touristikgemeinschaften HeilbronnerLand, Hohenlohe, Kraichgau-Stromberg und Odenwald so-
wie der Hohenlohe + Schwébisch Hall Tourismus und der Tourismusverband Liebliches Taubertal
suchen in Begleitung der Agentur Kohl & Partner zu einer gemeinsamen Organisationsform. Ziel ist
es, eine nach der Tourismuskonzeption des Landes wettbewerbsfahige Destinationsmanagement-
Organisation zu bilden und damit die Bemuhungen um eine bestédndige Kooperation und eine

9
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Weiterentwicklung des regionalen Tourismus im nérdlichen Baden-Wirttemberg auszubauen. Dies
soll u.a. einen leichteren Zugang zu Fordermitteln, Synergieeffekte sowie mehr Sichtbarkeit und
Schlagkraft ermoglichen.

Foto Kohl& Partner
Treffen Projektgruppe operativ im Kloster Maulbronn

Die Projektgruppe ,operativ mit den TG-Geschéftsfihrern und weiteren Vertretern aus Wirtschaft,
Institutionen und Verbanden, in der auch der NZT vertreten ist, haben sich in ihren Sitzungen intensiv
ausgetauscht und Empfehlungen und Vorschldge ausgearbeitet. Gleichzeitig hat das begleitende Be-
ratungsunternehmen Kohl & Partner umfangreiche Befragungen durchgeftihrt und aktiv mit der Pro-
jektgruppe ,legislativ’ gearbeitet. Gemeinsames Ziel des Gremiums war es, die Inhalte eines Letter
of intent auszuarbeiten und zur Abstimmung zu bringen.

Ausblick 2023

- Im Januar unterzeichneten sieben Partner
auf der CMT in Stuttgart eine Absichtserkldrung
mit dem Ziel, eine gemeinsam getragene tou-
ristische Dachorganisation zu griinden.

%

]

Td)
il
=

JFoto THL
Unterzeichnung Letter of intent CMT 2023

Im Oktober 2021 fand in der WG Stromberg-Zabergéu eine erste Veranstaltung zum Thema ,Wein-
bau Tourismus Cluster - Musterregion Neckar-Zaber” statt. Gedanklicher Ansatz ist, vor dem Hin-
tergrund der zunehmend schwierigen wirtschaftlichen Situation im Weinbau, fur diesen wieder eine
bessere Wertschépfung Uber die Starkung des Weintourismus zu generieren. Aus diesem ersten
Workshop entwickelten sich zwei Lenkungsgruppen, an denen Frau Hubl und Herr Schiek vom
Neckar-Zaber-Tourismus teilnehmen. Um Fordergelder zu generieren und eine inhaltliche Ausrich-
tung einer moglichen Musterregion ftr Weinbau und Tourismus zu erarbeiten, fanden im Berichtsjahr
verschiedene Termine und Sitzungen statt. Ziel ist die Etablierung einer Projektstelle.

10
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1.4 Aktionen und Marketingkampagnen 2022

19./20. FEBRUAR 2022

Ausbildung Géstefuhrer

Punktlich zum Start in die neue Saison, doch vor al-
lem mit Blick in die Zukunft, hat sich der NZT ge-
meinsam mit seinen Kommunen auf die Suche
nach neuen Géstefuihrern gemacht. An dem tber die
Volkshochschule ausgeschriebenen  Géstefthrer-
Seminar, nahmen 24 Interessenten aus dem ge-
samten Vereinsgebiet erfolgreich teil.

FEBRUAR 2022

Kooperation Weinbau

Ausblick 2023

- Die erfolgreiche Kooperation wird mit
weiteren Weinbaumitgliedern fortgesetzt.
Dabei werden u.a. Pauschalangebote zu
den Wein.Stiden Popup Veranstaltungen in
der Region beworben.

Eine Beteiligung des Neckar-Zaber-Touris-
mus am Frithjahrsnewsletter der WG Strom-
berg-Zabergédu hat zu Uber 50 Prospektan-
fragen und 4 Buchungen geftihrt. Erweitert
wurde die Cross-Marketing Kampagne mit
einer Beilage des NZT in der Newsletter-Prin-
taussendung der WG Stromberg-Zabergau.

APRIL 2022

Hugel des Monats

In Kooperation mit dem Kraichgau-Stromberg-Touris-
mus hat der NZT im Fruhjahr mit der Online Kam-
pagne ,Hugel des Monats” auf die Region aufmerksam
gemacht. Die Anzeige mit Kurzvideo erreichte eine
Reichweite von (ber 17.000 Views (2/3 fielen davon
auf facebook, 1/3 auf Instagram) und erzielte ca.
10.000 Beitrags-Interaktionen und 90 Link-Klicks.

mdy sieuopysaqRboHs

23./24. APRIL 2022

DWI Weinwanderwochende

Die Weinstiden.Weinorte des Zabergéus beteiligen Zabergéu: DWI Wein-
sich mit insgesamt neun Fihrungen am WeinWan- SRl baiBEs
derWochenende des Deutschen Weininstituts. Alle S SAREELE
Termine wurden vom Neckar-Zaber-Tourismus ak-
tiv durch Print- und Onlineanzeigen beworben und
waren Teil der Online Marketing-Kampagne ,Wein”

des HeilbronnerLands. S0RIsws 205N Bl en | nunecar e ounsmus e
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MAI 2022

Weinautomaten

Im Frihjahr wurde gemeinsam mit der Firma
EmmEss Automaten aus Backnang ein Angebot
fur die Aufstellung von Weinautomaten ausgear-
beitet, das an die Weinbaubetriebe versandt
wurde. Die Beklebung der Automaten konnte
Uber den Tourismusverein erfolgen oder indivi-
duell gestaltet werden.

Ausblick

- Fur die Neuauflage der beliebten
Weinausschank-Karte” wurden alle in
der Region vorhandenen Weinauto-
maten mit Symbol ergénzt.

JUNI - AUGUST 2022

Aussichtreich

Durch eine weitere Kooperation mit dem KST
w—

wurde ab Mai in Zusammenarbeit mit den Ge- §&

meinden Wahlheim und Bad Schonborn die On- Weinort
= Haberschlacht

line-Kampagne ,Aussichtsreich” gestartet. Der NZT
war mit dem Brackenheimer Zweifelberg dabei.
Kampagnenbegleitend wurden durch einen beauf-
tragten Fotografen ansprechende Bilder der
schonsten Aussichtsspots erstellt.

MAI-OKTOBER 2022

Dauerprésentation Gartenschau Eppingen

Ein Hohepunkt des Berichtsjahres war die Garten-
schau in Eppingen., an der sich der NZT sehr erfolg-
reich mit einer Dauerprésentation beteiligte. Dabei
wurde ein Kubus ,im Garten” des Geldndebeitrags
von HeilbronnerLand und Landkreis positioniert.
Drei Seiten waren mit Bannern bespannt. Im Inne-
ren fanden die drei Figuren des ehemaligen BUGA-
Beitrags (Romer, Heuss und Holderlin) vor einer In-
fowand Platz; die Bannermotive der AuBRenseiten lu-
den mit WEIN-Fotospot, Selfie-Punkt und Kinderrat-
sel zum Mitmachen ein.

Als zentral gelegener und beliebter Anlaufpunkt
wurden auch die gebrandeten Ruhebéanke gemn ge-
nutzt. Ebenso begehrt waren die ausgelegten Pros-
pekte. Neben Rad- und Wanderkarte fanden Gar-
tenschaubesucher Infobroschtiren zum Rémermu-
seum, Holderlinhaus und Heuss Museum.

12
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25.JUNI 2022

Fotoshooting Natur & Wein

Um eine ansprechende Auswahl an Bilder zu
Weinfesten und Veranstaltungen zu erhalten,
engagierte der NZT Ende Juni den Sachsen-
heimer Fotografen Geronimo Schmidt. Bei
Natur & Wein fotografierte Herr Schmidt ver-
schiedene Motive von Neipperg bis Diirren-
zimmem. Alle Fotos kénnen wie immer von
den Mitgliedsbetrieben und Kommunen kos-
tenfrei verwenden werden.

26. JUNI & 12. JULI 2022

Stadtradeln

Im Rahmen der Stadtradeln-Aktion beteiligte sich der
Tourismusverein auch dieses Jahr wieder mit zwei be-
gleiteten Touren. Die erste Tour Ende Juni fihrte hin-
auf ins Obere Zabergédu mit einer Abschlusseinkehr in
der Herzogskelter in Glglingen. Die zweite Tour fuhrte
auf dem Neckartal-Radweg bis Horkheim und Klingen-
berg zurtick ins Zabergéu. Bei dieser Runde kehrten
die Teilnehmer in Nordhausen bei Reiners kleiner
Weinstube ein.

2./3.JULI 2022

Gartenschau Eppingen KST

Gemeinsam mit der Stadt Brackenheim warb
der NZT am ersten Juli-Wochenende am Stand
des KST kraftig fur die Region. Zwischen Hu-
gelsofas und Hiigelpanorama informierten die
Mitarbeiterinnen des Tourismusvereins die Be-
sucher. Einen Vorgeschmack auf die touristi-
schen Angebote erhielten Gartenschaugéste
bei einer kleinen Weinfuhrung auf dem Ge-
lénde.

13
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4.-10.JULI 2022

Neckar-Zaber Woche

Ein voller Erfolg war gleich im
Anschluss die Neckar-Zaber-
Woche. Unterstiitzt von Mit-
gliedsbetrieben und Kommu-
nen war der NZT tdglich am
Stand des HeilbronnerLands
vor Ort. Verschiedene Aktionen
wie Gewinnspiele, Fiihrungen
und vor allem der Weinaus-
schank der mitgereisten Be-
triebe, umrahmten den Auftritt.

14./15.JULI 2022

Bloggereise Kultur-Family-Roadtrip

Unter dem Motto ,Willst du mit mir fahren?” suchte der
KST Influencer fur zwei Road-Trips/ Wohnmobil-Touren.
Im Juli und September war es dann so weit, die Blogger
waren on the road und der NZT und die Stadt Bracken-
heim mit ihren Leistungstrégern mit dabei. Der Family-
Trip fuhrte u.a. zum Naturparkzentrum, zur Ehmetsklinge,
zum Le Radici und naturlich in den Erlebnispark und das
Wildparadies Tripsdrill. Was die Familie des ,Waldkinder-
treffpunkts” erlebte, konnte live Uber Instagram verfolgt
werden.  https://www.kraichgau-stromberg.de/willst-du-
mit-mir-fahren-blog-waldkindertreffpunkt

17./18. SEPTEMBER 2022

Bloggerreise Vanlife-Genuss-Trip

Die zweite Bloggereise des KST stand ganz im Zeichen
von Genuss und regionalen Produkten. Nach Stationen
in Sachsenheim und Ubstadt-Weiher, verbrachten die
Gewinner zwei Tage in Brackenheim. Neben regionalen
Késtlichkeiten standen tolle Angebote wie eine TukTuk-
Fahrt, eine Krauterfuhrung im Sana.Munda Heilkrduter-
garten, Zinser’s Flimmle oder der Besuch des FedZ auf
dem Programm der Reiseblogger. htips://www. kraich-
gau-stromberg.de/willst-du-mit-mir-fahren-blog-ellie
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OKTOBER und DEZEMBER 2022

Tipp des Monats TMBW

In den Monaten Oktober (facebook) und Dezember
(instagram) war der Tourismusverein mit seiner Win-
terpauschale auf den Kandlen der TMBW der ,Tipp
des Monats”. Auf den Social Media-Plattformen der
Landestourismusorganisation erreichte die bewor-
bene Winterpauschale ,Gin & Weg" somit Uber
100.000 User.

NOVEMBER 2022

WBO Busforum Stuttgart

Uber die TMBW und die Agentur more! beteiligte sich der
NZT erstmals am WBO-Busforum des Verbands Baden- == Gemeinsam mit More! Touris-
Wiirttembergischer Busunternehmen auf der Messe in | mus-Marketing und der TMBW wird
Stuttgart. Mit in den Gesprachen mit den Busunterneh- | der umfangreiche Gruppenplaner
mern war das fact-sheet des NZT, das einen Einblick in  des NZT auf der Busbranchenmesse
die Gruppenangebote im Zabergau lieferte. RDA Group Travel Expo im April in
Koln ausgelegt.

2. Marketing

2.1 Prasentation auf Messen und Veranstaltungen

Mit einem umfassenden Hygienekonzept sowie 2G Einlassbeschrankungen sollte die CMT nach
einem Pausenjahr 2022 wieder durchstarten. Der Stand wurde geplant, Prospektauflagen angepasst
und Weingtter fur die Teilnahme angefragt. Doch dann erteilte die Landesregierung Mitte Dezember
2021 kurzfristig ein Messeverbot und alle Pléne mussten erneut auf Eis gelegt werden.

Umso erfreulicher war es, dass die bereits verschobene Gartenschau in Eppingen ohne Kontakt-
und Zugangsbeschréankungen stattfinden konnte. Mit der einwochigen Standbesetzung vor Ort wah-
rend der Neckar-Zaber-Woche sowie der Dauerprésentation beim HeilbronnerLand gab es endlich
wieder einen erfolgreichen Présenzauftritt. Fihrungstermine und Kinderkarte lagen am Stand der
THL aus, Prospekte der drei beteiligten Museen sowie der Wander- und Fahrradspal} waren im NZT-
Pavillon zu finden. Die Nachfrage nach Prospektmaterial war erfreulich hoch, so dass der Wander-
und Fahrradspall zum Ende vergriffen waren und durch die Besentermine bzw. die Weinausschank-
karte ersetzt wurden.

Eine weitere Prospektauslage erfolgte Mitte September beim FedZ (Festival der Zukunft) in Bre-
ckenheim, wo sich Festivalbesucher beim Markt der Moglichkeiten tGber naturnahe Angebote in der
Region informieren konnten.
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Ausblick 2023

- Nach zwei Jahren ohne Messe, hat der NZT die CMT in Stuttgart erfolgreich beendet. Rund
265.000 Besucher haben vom 14.-22. Januar die Urlaubsmesse aufgesucht. Viele davon kamen
auch am Stand des NZT vorbei, der mit téglicher Unterstiitzung durch Weinbaubetriebe, Kommu-
nen und Géstefthrer vor Ort war. Bewahrt hat sich die Teilnahme des NZT als UnteranschlieRer
des HeilbronnerLands, neu war ein Uberarbeitetes Standkonzept, dessen ,look and feel” bei Stand-
besetzung und Besuchem gut ankam.

2.2 Printmedien

In 16 verschiedenen Druckerzeugnissen, die der Neckar-Zaber-Tourismus inzwischen herausgibt,
werden die Angebote der Region beworben. Dies sind zum einen jahrliche Prospekte mit ihren vielen
termin- und preisbezogenen Informationen, zum anderen Printmedien zu allen touristischen Schwer-
punktthemen.

Dank verbindlicher Terminnennungen konnte fir das zweite Halbjahr seit Corona erstmals wieder
ein Besenkalender herausgegeben werden. Seit August ist die Weinausschankkarte nachgedruckt —
neu mit Auffihrung der Weinautomaten. Mit je 20.000 Stiick erschien Mitte Oktober die Neuauflage
der Karten Rad- und WanderspalR, deren Nachdruck aufgrund der hohen Gartenschaunachfrage frii-
her als geplant erfolgte.

Neu im Sortiment des Tourismusvereins ist die gute alte Post-
karte. Auf der mit emotionalen Weinmotiven gestalteten Karte
befindet sich auf der Ruckseite entweder ein Leerfeld zum
klassischen GruRversand oder ein Bestellformular, tber das
kostenlos Prospektmaterial angefordert werden kann. Einge-
setzt wurden die Bestell-Postkarte bereits auf Weinmessen,
wo sie von Weinbaumitgliedern erfolgreich ausgelegt wurden.

Einen Uberblick aller herausgegebenen Printmedien und die Méglichkeit zum pdf-Download ist unter
zu finden.

2.3 Anzeigenwerbung und Online-Marketing

Zusammen mit den Dachorganisationen schaltete der NZT Anzeigen in den Eigenprodukten der THL
und KST sowie in den Medien der TMIBW. Zudem wurden gemeinsame Advertorials in (iberregiona-
len Tageszeitungen oder in Magazinen gebucht. Nach wie vor setzt der NZT auf einen guten Mix aus
Print- und Online-Werbung. Héufig werden dabei die Themen von Online- und Offline-Kampagnen
aufeinander abgestimmt und der NZT bindet standardmé&Rig QR-Codes ein, um beide Welten opti-
mal zu verkntpfen.
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Doch nicht nur das Verbraucherverhalten, sondern auch Punkte wie bessere Messbarkeit, Reichweite,
genauere Zielgruppenansprache oder glinstigere Kostenstruktur begriinden die steigenden Aktivitd-
ten des Tourismusvereins im Online-Bereich. Wie beim Print, erfolgten auch die digitalen Kampag-
nen vielfach mit Beteiligung von Partnern und Kommunen.

Eintrdge und Anzeigenwerbung des NZT 2022

Anzeigen Printmedium Typ Thema

Mach mal Urlaub "Numberger Nachrichten” Beilage Tageszeitung Familien-Pauschale

KST Besenkalender 2022 Flyer/Broschure Wein in Brackenheim
Familienplaner THL Flyer/Broschure Familienpauschale

12 Monate 12 Regionen Heilbronner Stimme Beilage Tageszeitung DW!I WeinWanderWochenende
THL Weinreisen 2022/2023 Flyer/Broschire Weinpauschale

THL Online Marketing Paket "Wein" Online-Kampagne Wein, Weinwandern

TMBW Online Gruppenplaner Gruppenportal Gruppen und Pauschalen
TMBW Social Media Marketing Facebook/Instagram Winterpauschale

KST ,Willst Du mit mir fahren” Bloggerreise WoMo, Familien, Tripsdrill

KST ,Aussichtsreich” Online-Kampagne Wandern, Natur & Wein

KST Komoot Collection Tourenportal Wandern (mit Brackenheim)
KST ,Hugel des Monats” Social Media WeinWanderWochenende

Social Media Adwords Facebook Ad Gravelbike
yp
TMBW Stiden Magazin Printmagazin Picknick Weinberg Lauffen
Eintrag & Beilage Newsletter WG SZ Print und Online Weinpauschale und TukTuk

KST ,Willst du mit mir fahren” (Gber Brackenheim) | Bloggerreise Wein und Genuss

Eintrdge Buchungsplattform regiondo Erlebnisportal Pauschalangebote, Weinwandern
Adventsgewinnspiel Facebook Social Media regionale Produkte und Tickets

2.4 Social Media

Der NZT stellte sich auch im Berichtsjahr auf das gesteigerte Nutzerverhalten in den Sozialen Netz-
werken ein und baute seine Aktivitdten auf facebook und instagram weiter aus. In beiden Kandlen
konnte die Reichweite erneut gesteigert werden. Erstmals wurde auch vereinsintern die Moglichkeit
genutzt, die Reichweite durch bezahlte Posts zu erhdhen.
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Insights Facebook und Instagram 2022

Facebook

Instagram

.//

—_

Reich-
weite
38.907
-62,9 %

Reich-
weite
2.863

Stories
22/170 (1)

\"/ A i1
NIV ET
Follower | Region 57% 43%
1.248 | &Stuttgart | 35-64 Jahre
+9,5 %
,- o @]
P (¢ 0y )
/T W
Abonnenten | Region 56% 44%
1.304 & Stuttgart | 25-54 Jahre

\ Top Beitrage

- AdventsWeinWanderweg (20.219)
- Dahoim Fest (2.971)

- Lauffener Kultursommer (2.542)

- Neue Postkarten (2.213)

- Advents-Gewinnspiel /

meisten Kommentare

2]
Top Beitrdge

- Team komplett (1.018)

- Natur und Wein (538)

- Neue Postkarten (534)

- Kalender Zabergau (533)

- Kurzurlaub zu den Weinstiden Pop-ups geféllig? Die Veranstaltungsreine der TMBW, bei der
mindestens zwei Jungwinzer zum modernen Event in die Weinberge einladen, wird von einer
Online Kampagne der THL begleitet. Mit dabei der NZT, der die drei Wein.Stiden Pop-ups der
Region mit attraktiven Pauschalen aufwertet und digital bewirbt.

2.5 Innenmarketing

Um Leistungstréger und Bewohner der Region fir ,das Produkt Urlaub” zu gewinnen, muss neben
den oft prioritér besetzten Themen des Aullenmarketings auch das Innenmarketing einen entspre-
chenden Stellenwert einnehmen. Ein Thema, das auch die TMBW 2022 aufgegriffen und zu Exper-
tentalks eingeladen hat:

,Rund 380.000 Menschen in Baden-Wiirttemberg sind direkt im touristischen Sektor beschdftigt. Nichtsdes-
totrotz herrscht in grolSen Teilen der Bevélkerung Skepsis gegeniber dem Tourismus. Um dem entgegenzu-
wirken, haben wir eine Kampagne zur Steigerung der Tourismusakzeptanz ins Leben gerufen. Unter dem
Leitspruch ,DU. bist Tourismus” soll die Bevélkerung umfassend und transparent (ber den Mehrwert der

Freizeitindustrie informiert werden.

Auch der NZT kommuniziert seit Jahren auf vielféltige Weise ,nach innen”, um das touristische Wir-
Gefuhl zu starken.
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- Berichte und Pressearbeit
RegelmaRige Beitrdge Uber aktuelle Themen erscheinen in der Heilbronner Stimme und den Amts-
blattern. Zusétzlich wurde die Pressearbeit fir die zahlreichen Fihrungstermine der Gésteftihrer
tbernommen und wdchentlich alle angebotenen Termine formuliert und verdffentlicht. Zur Géste-
fuhrerausbildung und zur Mitgliederversammlung erfolgten Berichte in der Heilbronner Stimme. Fur
die Serie 12 Monate 12 Regionen fand ein Pressegespréch mit der Zeitung statt. In der Juni/Juli-
Ausgabe des Hanix-Magazins stand das ,Abenteuer Zabergdu” mit einem tollen Bericht im Fokus.

- Einen kurzen Auszug unserer Pressearbeit finden Sie im Pressespiegel im Anhang.

- Newsletter

Uber 600 Zabergdu-Fans und potentielle Géste erhalten den Newsletter des NZT. Das direkte Info-
Medium macht die Arbeit der Geschéftsstelle transparent, berichtet tber aktuelle Projekte und Akti-
vitdten des NZT und gibt Informationen zu Mitgliedern, Partnern sowie Veranstaltungshinweise. Die
durchschnittliche, eindeutige Offnungsrate betrug 2022 erfreuliche 55 Prozent. Dass der Newsletter
nicht nur gedffnet, sondemn auch gelesen wird, zeigen die vielen Klickzahlen.

Zustellungs- und Offnungsraten Newsletter 2022

Erster Brackenheimer Advents-Wein-Wanderweg | Nevauflagen | uvm

Newslette MNeckar-Zaber-Tourismus e.V. <info@neckar-zaber-tourismus.de

- Sk ST o . 58.8% . 224% 02112022 13:31
p—— Empfanger e 629 100.0%
E Newslete Zustellungen 621 98,7%

: Sommer 2023 o » 49,8% » 9,9%

Bounces 8 1.3%
Abmeldungen ] 1.0%
o » 54,3% s 10,3% Beschwerden o 0.0%
- Gesamte Offnungen _— 817 141.2%
Eindeutige Offnungen 367 59.1%
Gesamte Klicks — 230 37.0%
Quelle: https://ui.newsletter2go.com/ Eindeutige Kiicks 139 29 4%

- Veranstaltungskalender

Immer was los! Eine Ubersicht aller Gastefiihrungen, Weinfeste oder Kulturveranstaltung von Zaber-
feld bis ins Neckartal liefert der monatliche Veranstaltungskalender des NZT. Die Termine gehen 12
mal im Jahr an rund 460 Abonnenten per Mailing raus. Viele Unterkunftsbetriebe nutzen die Uber-
sicht als Aushang fur ihre Gaste. Den Monatsmagazinen der Region dient der Kalender als bequeme
Datenquelle fir eigene Terminankindigungen.
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- Kooperationen und Aktionen

Die angebotenen Touren des Stadtradelns, die Présenz auf der Gartenschau in Eppingen, die erfolg-
reiche Gasteflihrerausbildung, der Kartenvorverkauf zum Dahoim Fest von Micha von der Rampe
oder schlicht das Zusammentragen der vielen Angebote vor der Haustr - sie wirken vor allem auch
nach innen und stérken das Tourismusbewusstsein in der Bevolkerung.

- Social Media als Innenmarketinginstrument

Interessierte Géste, doch vor allem Follower aus der Region verfolgen und ,liken” die zahlreichen
Social-Media-Aktivitaten des NZT. Neu kamen 2022 die Wochenend-Stories hinzu. Neben dem klas-
sischen Veranstaltungskalender werden jeden Freitag auf Instagram alle anstehenden Events und
Fihrungen beworben — zur Freude der vielen Fans im Netz.

Herkunft der Instagram-Abonnenten und Veranstaltungsankiindigung tber Stories

Standort Stidte  Lander

Brackenheim 233 ¥

Heilbronn 120 ;ﬂ%‘ ‘..«' :

Lauffen am Nedkar 53 h A
WENGER

FEUSLE

Glglingen 45 % 3

Nordheim 36 _‘%

Stuttgart 35 @;‘ .;mh

Zaberfeld 32

Bannigheim 26

Qesticosh 2 Quelle: Instagram

Schwaigern 19

- Gremienberichte

In verschiedenen Gremien, wie der jéhrlichen Mitgliederversammlung oder den Gemeinderatssit-
zungen, berichtet der NZT Uber seine Arbeit und présentiert den Geschéftsbericht. Fir die Klausur-
tagung des Lauffener Gemeinderats wurde Input zum Weintourismus gegeben und die angehenden
Gésteflhrer erhielten einen Einblick in die Aufgaben des Tourismusvereins.
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3. Zahlen und Statistik
3.1 Daten der amtlichen Statistik

,Der Tourismus im Land hat sich 2022 von den Corona-Jahren erholt bleibt aber noch hinter den
Zahlen vor Beginn der Pandemie zur(ick. Vor allem eine Zielgruppe muss noch zuriickgewonnen
werden. Die Tourismus-Branche verzeichnete im vergangenen Jahr 52,3 Millionen Ubernachtun-
gen und liegt damit auf dem Niveau von 2016, wie das Statistische Landesamt am Donnerstag
(23. Mdrz 2023) in Stuttgart mitteilte. Im Vergleich zu 2019 seien 13 Prozent weniger Ankiinfte
und fast neun Prozent weniger Ubernachtungen gezchlt worden. Setzt man das Corona-Jahr 2021
mit seinen Einschrénkungen als Referenz, ist hier eine Steigerung von fast der Hdilfte (47 Prozent)
zu verzeichnen.” (!

)

Konnten einige Regionen wie Freiburg oder der Landkreis Konstanz das Vorpandemie-Niveau von
2019 sogar Ubertreffen, erholte sich die Region Heilbronn verglichen mit den Vor-Corona-Zahlen
deutlich langsamer. Lag der Stadtkreis Heilbronn (-3,8 Prozent) nur noch knapp hinter den 2019-er
Marken, zéhlte der Landkreis Heilbronn 2022 noch fast ein Funftel (-19,1 Prozent) weniger Uber-
nachtungen als 2019. Das gesamte Nordliche Baden-Wiirttemberg bilanzierte ein Minus von -15,6
Prozent verglichen mit 2019, zum Vorjahr steigerten sich die Ubernachtungen im Norden von ,the
Land” um 50,8 Prozent. Etwas besser bilanzierte die Neckar-Zaber-Region. Mit lediglich -7,9 Prozent
zu 2019 gelangt das Vorpandemie-Niveau zumindest bei den Ubernachtungen im Zabergéu wieder
in Reichweite, zu 2021 erhohten sich die Néchtigungen um satte 58,5 Prozent und befinden sich
damit Uber Landkreis- und Landesschnitt.

Vercinderungen der Ubernachtungszahlen 2022 im Vergleich (2019+2021)

Neckar-Zaber-Region 58,5
-7,9
Stadtkreis Heilbronn 77,3
-3,8
Landkreis Heilbronn 39,3 i
-19,1 Ubernachtungen im
Nordliches BW 50,8 Vergl. zu 2022
-15,6 Ubernachtungen im
Baden-Wirttemberg 46,7 Vergl. zu 2019
-8,6
-40 -20 0 20 40 60 80 100

Nach dem Einbruch wéhrend der Pandemiejahre ist es erfreulich, wenn auch nicht Gberraschend,
dass die Kurven 2022 wieder steil nach oben zeigen. Die positiven Zahlen durfen jedoch nicht
dartiber hinwegtduschen, dass die Betriebe der Region mit groRen Herausforderungen kampfen.
Dies waren zu Jahresbeginn die Einschrénkungen mit 2G und 3G Regelungen, dazu ein massiver
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Fachkraftemangel, der vor allem die Tourismusbranche hart trifft oder die hohe Inflation, die zu ho-
heren Energie- und Beschaffungskosten einerseits und zu einer Konsumriickhaltung der Géste an-
dererseits fuhrt — und noch immer anhélt.

Ankiinfte, Ubernachtungen und Auslastung in der Neckar-Zaber-Region 2010-2022

160.000

140.000

120.000

100.000

80.000

60.000

40.000

20.000

60,0
133.994 140.411 35055 55,0
.05
133.259 .
137.036 127 22150,0
119456
45,0
107.797 !
101.904 38,0
96.657 36,9 40,0
85.179 80/268
34,3 35,0
o 30,0
61.774 63.095 022 - 54.052
47-paq 5646 23.264 25,0
39.029 42:596 7 20,0
.. 15,0
=== Ankiinfte Ubernachtungen
10,0
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Prozentuale Verdnderung (2021 auf 2022) der Ankiinfte und Ubernachtungen nach Kommunen

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

0,
66% 64%

B Ankiinfte Ubernachtunger
53%

42%
39%

o 29%
24% 27% 23%
20%

Brackenheim Cleebronn Lauffen Neckarwestheim  Nordheim Zaberfeld

Eine detaillierte Monats-Aufstellung der Ankiinfte und Ubernachtungen der einzelnen Kommunen
(inkl. Auslandsgésten) ist beim Neckar-Zaber-Tourismus e. V. erhaltlich.
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Ankiinfte und Ubernachtungen in der Neckar-Zaber-Region nach Kommunen 2017-2022

Aufent-
halt

Jahr Betriebe Betten Ankiinfte Ubernachtungen

Auslastung

Brackenheim 2017 4 94 6.693 13.763 2,1 40,8
2018 3 69 6.070 12.314 2 41,2
2019 3 87 6.345 13.246 2,1 45,6
2020 3 87 4.710 10.488 2,2 32,4
2021 4 99 4.652 10.904 2,3 32,3
2022 3 87 5.773 13.842 2,4 43,7
Cleebronn 2017 5 339 26.663 40.364 1,5 36,9
2018 5 366 28.925 43.159 1,5 35,8
2019 5 376 28.092 42.741 1,5 34,6
2020 5 374 18.248 24.982 1,4 27,1
2021 5 376 16.857 24.931 1,5 29,1
2022 5 392 28.038 40.772 1,5 29,8
Guglingen 2018 2
Lauffen 2017 8 224 13.918 31.749 2,3 39,8
2018 8 225 13.288 30.886 2,3 38,4
2019 7 190 12.268 27.038 2,2 36,6
2020 7 190 6.541 14.964 2,3 22
2021 7 190 6.555 15.173 2,3 22,2
2022 7 188 9.086 21.605 2,4 32,1
Neckarwest- 2017 5 138 5.580 17.924 3,2 39,2
heim 2018 5 142 5.106 21.493 4,2 43,4
2019 5 133 5.177 22.130 4,3 46,5
2020 5 135 2.519 14.680 5,8 34,4
2021 5 156 2.561 20.718 8,1 39,1
2022 6 180 3.924 26.645 6,8 40,7
Nordheim 2017 4 115 5.038 14.414 2,9 35,4
2018 4 115 4,919 14.391 2,9 35,4
2019 4 115 4.742 14.789 3,1 36,2
2020 4 115 2.738 8.837 3,2 21,6
2021 4 115 2.623 8.542 3,3 20,9
2022 4 90 3.215 10.212 3,2 29,9
Zaberfeld 2017 4 280 7.387 18.822 2,5 29,5
2018 3 148 6.715 18.168 2,7 33,8
2019 4 280 6.731 18.115 2,7 26,3
2020 2 148 1.355 3.344 2,4 8,5
2021 2
2022 3 204 4.016 14.145 3,5 29,3
2017 30 1.190 65.279 137.036 2,4 36,9
GEAMT
2018 28 1.065 65.023 140.411 2,6 38,0
2019 28 1.181 63.355 138.059 2,7 37,6
2020 26 1.049 36.111 77.295 2,9 24,3
2021 25 936 33.248 80.268 3,5 28,7
2022 28 1141 54.052 127.221 3,3 34,3
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3.2 Daten der Geschéftsstelle

Nach der Durststrecke im letzten Jahr, stiegen die Besucherzahlen in der Tourist-Information im
Berichtsjahr wieder langsam, auf 1.427 Géste an. Das Niveau vor der Pandemie konnte jedoch noch
nicht erreicht werden. Vor allem die sonst so starken Herbstmonate waren schwach besucht. Auf-
grund des durchwachsenen Wetters fehlten im September vor allem die vielen Tagesgéste.
Erfreulicher sieht die Zahl der 1.329 Anfrager aus, die sich 2022 an die Tourist-Info gewendet hatten.
Ein Wert, der auch in den Coronajahren vergleichsweise stabil geblieben ist.

Besucher im Jahresverlauf 2022

200
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50 23 ™
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100 20 29 = 72 57 . 16
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23 18 63 67 71 58
0 25 29 31 22 26 39 39
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Kartenvorverkauf touristisch sonstige

Entwicklung der Anfragen und Besucher 2012-2022
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Wie in der Vergangenheit auch, kam die Hélfte der Besucher in den spéten Morgenstunden, 24
Prozent suchten das Rondell Giber die Mittagszeit auf, 27 Prozent kamen am spéten Nachmittag. Um
Kontakt mit der Tourist-Information aufzunehmen, griffen 64 Prozent der Anfrager zum Telefon, 35
Prozent kontaktierten die Tourist-Info per E-Mail oder Internet.
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Fast 3.000 Prospekte wurden 2022 an 473 Prospektanfrager
per Post versandt. Die bestellten Broschiiren zum Radfahren
und Wandern sowie Wein und Genuss spiegelten dabei die
Schwerpunktthemen der Region wider. Die Hélfte der Anfrager
(50,5 %) kamen aus dem Postleitzahlgebiet sieben, gefolgt
von Prospektwiinschen aus den PLZ-Gebieten sechs (11,2 %)
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und acht (7 %).

Trotz einem deutlichen Anfrageschwerpunkt aus der direkten
Umgebung, haben sich die Quellmérkte fir Prospektanfragen

in den letzten Jahren mehr und mehr ,auf die Flache” verteilt.

Prospektbestellungen 2013-2022
600
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Eine weitere zentrale Aufgabe ist die fortlaufende Aktualisierung der Inhalte auf der Website des
Tourismusvereins. Gespeist durch eine touristische Datenbank mit den Kategorien Gastgeber, Gast-
ronomie, Points of Interest (POIs), Angebote und Veranstaltungen wird das Tourismusportal regel-
méRig erweitert und aktuell gehalten. Fir das DWI WeinWanderWochenende, die Gartenschau Ep-
pingen, die vom NZT angebotenen Stadtradeltouren oder das Neckar-Zaber-Advents-Gewinnspiel
inkl. Wintertipps wurden eigene Landingpages angelegt.
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Beliebteste Seiten 2022

Seitentitel Seitenaufrufe % Seitenaufrufe
1. Alles rund um die Neckar-Zaber-Region 775 B 777%
2. Veranstaltungskalender 3.485 | 348%
3. Ubemachtungsmaglichkeiten in der Region 2778 | 277%
4, Corona Schnelitests 2671 | 267%
5. Wein im Besen und in der Natur 2666 | 266%
6. 404 2280 | 228%
7. Waldschenke Biergarten Hiirnle 1842 | 184%
8. alle Unterkinfte 1.227 | 1.23%
9, Weinausschank am Manchsbergses 1.156 | 1,15%
10. Besenwirtschaften & Weinstuben in der Neckar-Zaber-Region 1.054 | 105%

Quelle: alle Daten Analysetool ,google anlaytics”
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36.894 Nutzer

47.589 Sitzungen

0

Mobilgerat
68,7 %

= Organic Search
= Direct
Referral*

Social Media

*Top-Links

1. lauffende

2, brackenheimde

3. kraichgau-stromberg de
4. suche tonline de

5. nordheim.de
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Computer Tablet
272 % 41%
7% 1%
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6. campingplatz-oberesieintal.de

7. startpagecom

B. landpension-kohlerde

Beliebtester Wochentag/Uhrzeit
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Wein genieRlen, Geselligkeit erleben und gemeinsam die Region erkunden. Viele Angebote in
,Deutschlands groBter Rotweinlandschaft” sind (wie) gemacht fiir Gruppen. Doch war es gerade die
Bus- und Gruppenreisebranche, die sich nur langsam von den Corona-Einschrankungen erholte, die
sich bis ins Frithjahr 2022 zogen. Die ersten Gruppen konnte der NZT erst im Mai begrtl3en. Bei nur
18 Buchungen blieb das Niveau allerdings noch weit unter den Vor-Pandemie-Zahlen. Mit einer
GruppengroBe von durchschnittlich 33 Personen steuerten endlich wieder mehr Busreiseveranstalter
die Region an. Positiv stimmt auch die Zahl der gebuchten Gruppenprogramme, die mit 2,3 Pro-
grammpunkte je Gruppe einen Hochststand erreichte. Dabei waren Angebote rund um den Wein
(12) am beliebtesten, gefolgt von der Vermittlung von Verpflegungsleistungen (11) und Stadtfih-
rungen (10).

Entwicklung der Gruppenbuchungen 2013-2022

Anzahl der | _ . gebuchte Grup- | durchschnittliche Anzahl der Pro-
Jahr Teilnehmerzahl .
Gruppen penprogramme | GruppengroRe grammpunkte &
76 20 1,7
33

2013 45 916

2014 63 2071 128

2015 72 2.167 139 30 1,9
2016 90 2.427 143 27 1,6
2017 75 2.160 152 29 2,0
2018 65 2.074 123 32 1,9
2019 72 2.133 135 29 1,9
2020 12 (32)* 227 (824) 19 (45) 18 (25,8) 1,6 (1,4)
2021 13 297 20 23 1,5
2022 18 601 42 33 2,3

* Buchungslage vor Corona

Als Reiseveranstalter hat der Neckar-Zaber-Tourismus seit tiber zehn Jahren rechtlich die Moglichkeit,
gebiindelte Tagesprogramme und Ubernachtungspauschalen anzubieten. Beliebtes Angebot sind
die attraktiven Tagesprogramme fiir Busreisegruppen. War die Buchungslage vor Corona noch er-
freulich, kamen die Buchung in den letzten beiden Jahren vollig zum Erliegen und nahmen mit 4
gebuchten Busgruppen 2022 auch nur langsam Fahrt auf.

Ein erfreulicheres Bild zeigt sich bei den Ubernachtungspauschalen. Vor allem die Kleingruppenpau-

schalen zum Thema Wein, die Familienpauschale und das Tuktuk-Angebot bei den Sonderpauscha-
len waren beliebt und wurden wiederholt gebucht.
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Tagesprogramme Busreiseveranstalter 2015-2022

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Stadt-Land-Lust 3 2 3 2 1
Ein Tag mit Wein und Schwein* 6 1 1 2 3 1 3
Baron und Barrique 1

Beim Winzer zu Gast 3 2 3 2 1

Rémer und Reben
Rémer im Zabergéu

Heuss erzahlt 1

Lauffen im Gehen 1

Individuelles Arrangement 2 3 1

gesamt Jahr 10 6 8 9 9 0 0 4

*auch Spargel und Wein

Individualpauschalen mit Ubernachtungen 2014-2022

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Weingenusspauschale 1 5 7 6 7 2 4 1 3

Wanderpauschale 8 8 1 7 2 2 2 1

Radpauschale 2 4 1 4 1

Familienpauschale 2 2 1 1 4

Sonderpauschalen 4 9 3 4
11 19 13 17 12 13 10 3 11

4. Jahresrechnung 2022

Im Vorfeld zur Mitgliederversammlung wurde der Jahresabschluss und entsprechend der finale Haus-
halt fir das Berichtsjahr erstellt. Der Jahresabschluss per 31.12.2022 wurde von den Kassenprifern
Blrgermeisterin Diana Danner aus Zaberfeld und Hermn Jirgen Arnold, Weingértner Stromberg-
Zabergdu am 22. Februar 2023 in den Rdumen der Geschéftsstelle tberprift.
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EINNAHMEN Ansatz 2022 IST 2022 Ansatz 2023
Mitgliedsbeitrdage 176.090,00 € 176.416,11 € 176.090,00 €
davon Mitgliedsbeitrage Kommunen 150.000,00 € 150.000,00 € 150.000,00 €

Tripsdrill 4.090,00 € 4.090,00 € 4.090,00 €

Mitgliedsbeitrage Leistungstrager 22.000,00 € 22.326,11 € 22.000,00 €

Verkaufserlose 1.300,00 € 2.607,56 € 1.800,00 €
davon Rad-/'Wanderkarten, Blicher 600,00 € 1.084,75 € 500,00 €
Kartenvorverkauf Resenvix 500,00 € 1.271,60 € 1.200,00 €

Kartenvorverkauf Sonstige Veranstaltungen 80,00 € 138,20 € 100,00 €

Kartenvorverkauf Tageskarten GS Eppingen 120,00 € 113,01 € 0,00 €

Sonstige Einnahmen 5.750,00 € 4.297,13 € 5.450,00 €
dawvon Portospende 400,00 € 395,73 € 400,00 €
Portogebihren 50,00 € 13,40 € 50,00 €

Projektbeteiligung GS / Teilnahmegeb. Gastef. 5.300,00 € 3.888,00 € 1.000,00 €

Fordergelder (Gastefuhrerausbildung) 0,00 € 0,00 € 4.000,00 €
Tagesprogramme Gruppen/Pauschalen 6.000,00 € 14.011,40 € 15.000,00 €
Tagesprogramme Gruppen 1.000,00 € 4.940,00 € 5.000,00 €

Pauschalen 5.000,00 € 9.071,40 € 10.000,00 €

Einnahmen gesamt 189.140,00 € 197.332,20€  198.340,00 €
AUSGABEN Ansatz 2022 IST 2022 Ansatz 2023
Sachkosten 25.100,00 € 16.578,28 € 27.400,00 €
davon Gerate, Ausstattung 5.000,00 € 89,99 € 5.000,00 €
Dienstleistung, Reparatur, Betreuung 2.000,00 € 0,00 € 2.000,00 €

Kopierer (Miete, Wartung) 1.500,00 € 1.454,40 € 2.000,00 €

Aus- und Fortbildung 1.000,00 € 458,50 € 1.000,00 €
Artikel/Aufwendungen Wiederverkauf 1.500,00 € 1.182,13 € 1.500,00 €

Aufw. Personalabrechnung (KVBW) 1.600,00 € 2.766,87 € 3.000,00 €

Sach- und Personenvers. 1.500,00 € 1.558,34 € 1.600,00 €
Abgaben/Steuem/Berater 2.000,00 € 1.427,73 € 2.000,00 €

Birobedarf 1.000,00 € 519,60 € 1.000,00 €
Blcher/Zeitschriften 800,00 € 705,30 € 800,00 €
Post-/Fernmeldegebiihren, DSL 2.500,00 € 1.990,12 € 2.500,00 €

Dienstreisen 1.200,00 € 1.195,31 € 1.500,00 €

Sonstiges 3.500,00 € 3.229,99 € 3.500,00 €
Werbung+Marketing 40.000,00 € 51.412,26 € 38.500,00 €
davon Online-Marketing 4.000,00 € 5.205,14 € 5.000,00 €

Internet Hosting/Fortschreibung 6.000,00 € 4.220,63 € 9.000,00 €

Messen 5.500,00 € 5.492,45 € 5.500,00 €

Besondere Aktionen 11.500,00 € 13.156,11 € 8.000,00 €
Anzeigenschaltung 2.000,00 € 1.895,20 € 2.000,00 €

Printmedien 9.000,00 € 19.836,23 € 7.000,00 €

Sonstiges 2.000,00 € 1.606,50 € 2.000,00 €
Tagesprogramme Gruppen/Pauschalen 5.500,00 € 13.038,85 € 13.500,00 €
Tagesprogramme Gruppen 1.000,00 € 4.315,25 € 4.500,00 €

Pauschalen 4.500,00 € 8.723,60 € 9.000,00 €

Personalkosten 135.000,00 € 129.577,90 € 137.000,00 €

205.600,00€ 210.607,29 €  216.400,00 €

-16.460,00€  -13.275,09€  -18.060,00 €
Ricklagen aus Vorjahr 83.599,85 € 83.599,85 € 70.324,76 €

Ubertrag in Folgejahr 67.139,85 € 70.324,76 € 52.264,76 €
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Neckar-Zaber-Tourismus sucht neue Géstefiihrer

Geschdftsfiihrerin will fiir die Zeit nach Corona geriistet sein — Kooperation mit der VHS — Wochenendseminar im Februar

Von unserem Redakteur
Wolfgang Miiller

ZABERGAU Die Corona-Pandemie
hat Land und Region zwar nach wie
vor fest im Griff. Sabine Hiibl, Ge-
schiftsfiihrerin des Neckar-Zaber-
Tourismus schaut aber trotzdem
tiber den Tellerrand hinaus. , Wir su-
chen derzeit neue Gistefiihrer,
sagt Sabine Hiibl. Sie sollen Besu-
chern das Zabergiu niherbringen.

Geschichten Rund 50 Gistefiihrer
machen sich derzeit mit Besuchern
auf den Weg, um grofie und Kkleine
Geschichten iiber ihre Heimat zu er-
zihlen. Stadtfiihrungen gehoren
ebenso dazu wie Weinerlebnis- und
Naturparkfiihrungen. Fiir letztere
ist der Verband derzeit personell
ganz gut aufgestellt. Fiir die Kom-
munen sucht die Tourist-Info neue

Krifte. Gefragt sind aktuell in erster
Linie Stadtfiihrer fiir Brackenheim,
Lauffen, Giiglingen und Nordheim.
JFiir die Kommunen haben wir Be-
darf, sagt die Geschiftsfiihrerin.
Um potenziellen Gistefithrern
den Mund wissrig zu machen, 1adt

i ey )

Gruppenangebote sind jenseits der Corona-Pandemie beim Neckar-Zaber-Touris-

der Neckar-Zaber-Tourismus in Ko-
operation mit der Volkshochschule
am 19. und 20. Februar zu einem Se-
minar ein. In diesem Kompaktkurs
werden in einem ersten Schritt ganz
grundlegende Fragen geklirt: Wie
geht man mit Gisten um? Wie be-

Frm, e

mus gefragt. Dabei bringen Gastefiihrer Besuchern ihre Heimat nahe. foto: Archiv/privat

geistere ich Menschen? Wie erzeu-
ge ich mit Worten Bilder? Wer sich
interessiert, Gastefiihrer zu sein, er-
halte an diesem Wochenende gewis-
sermalien eine methodisch/didakti-
sche Grundausbildung, so Sabine
Hiibl. Gleichzeitig konnten Interes-
sierte ausloten, ob die Aufgaben fiir
und Anforderungen an einen Giste-
fithrer ihren eigenen Vorstellungen
entspricht.

Zehn Anmeldungen liegen beim
Tourismusverband bereits vor. Wie
viele Teilnehmer sich bei der Volks-
hochschule eingetragen haben, wis-
se sie allerdings nicht. ,Mit der Zahl
bin ich schon mal sehr zufrieden®,
sagt die Geschiftsfiihrerin. Ob-
gleich sie weil3, dass von 15 Interes-
senten am Ende ,nur eine Handvoll
dabei bleiben“.

Diejenigen, die nach dem Semi-
nar Gistefiihrer werden wollen, be-

kommen anschlieBend eine umfas-
sende Ausbildung vom Landesver-
band Gistefiihrer, sagt Sabine Hiibl.
LAm Ende gibt es ein Zertifikat.“
Reich werde man als Géstefiihrer
nicht, so die Geschiftsfiihrerin. Pro
Fiihrung lief3en sich in der Regel 50
bis 60 Euro verdienen.

Unterhaltsam Gistefiihrer sollten
bestimmte Eigenschaften mitbrin-
gen, ist Sabine Hiibl sicher. ,Man
muss gerne mit Menschen zu tun
haben und sich mit der Region iden-
tifizieren.“ Ferner sollte man unter-
haltsam sein und Kenntnisse iiber
die wichtigsten Sehenwiirdigkeiten
im historischen Kontext haben. Fiir
den Nordheimer Biirgermeister
Volker Schiek, Vorsitzender des Ne-
ckar-Zaber-Tourismus, sind die Gis-
tefiihrer eine Erfolgsgeschichte.
L Authentischer geht es nicht.”
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Unterwegs mit Tuktuk und Planwagen

ZABERGAU Neckar-Zaber-Tourismus hat mehr als nur Klassiker im Angebot, um Weinberge und Natur zu erleben

Von unserer Redakteurin
Claudia Kostner

ie Klassiker wie Stadtfiih-
rung oder Weinprobe wer-
den immer gerne gebucht.
LJAber die Nischenthemen
sind gut, um die Leute zu kodern®,
sagt die Leiterin des Neckar-Zaber-
Tourismus, Sabine Hiibl. Wer das
Zabergiu mal aus einer ganz ande-
ren Perspektive entdecken und ge-
nieBen will, fihrt mit dem Planwa-
gen oder dem Tuktuk, mietet sich
eine mobile Sauna oder geht angeln.

,Die Leute su-
chen immer et-
was Neues. Sie
wollen von Erleb-
nissen erzihlen,
die andere noch

D

MONATE

‘ nicht gemacht
' haben®, weil Re-
‘ gine  Sommer-

feld. ,Einen Auto-
fiihrerschein und
etwas Mut*
braucht man laut der Mitarbeiterin
des Neckar-Zaber-Tourismus, die
als Weinerlebnisfiihrerin regelmi-
Big selbst am Steuer eines der elek-
trobetriebenen Dreiridder sitzt. ,Es
macht ganz viel Spaf3 und ist wie ein
Motorrad zu fahren. Im April habe
ich die ersten Buchungen®, sagt
Sommerfeld. ,Fiir Kleingruppen ist
so eine Ausfahrt ideal, vier Perso-
nen haben bequem Platz.“ Es passen
aber bis zu sechs plus Fahrer rein.

Alleinstellungsmerkmal Die Idee
dazu hatte der Wirt der Waldschen-
ke Hornle in Diirrenzimmern im
Agypten-Urlaub. ,Ich bin mit meiner
Frau in einem Tuktuk gesessen und
habe gesagt, so eins brauche ich
auch®, erzahlt Jiirgen Honnige. Das
sei doch ideal, um iltere, nicht mehr
so mobile Menschen wieder in die
Weinberge und Leuten jeden Alters

'
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Mit dem elektfisch betriebenen Tuktuk die Weinlandschaft und de

aber auch maglich, Weinerlebnis- und Stadtfiihrerinnen dazuzubuchen.

den Wein ndher zu bringen, so sein
Gedanke. Aus einem Tuktuk sind
drei geworden. ,Ein paar Jahre lief
es sehr verhalten, aber seit man die
Weinerlebnisfithrerinnen  dazubu-
chen kann, ist die Nachfrage gut®, so
Honnige. Auch Stadtfiihrungen in
Brackenheim wiirden angeboten.
,Es soll ein Alleinstellungsmerkmal
sein und Spal} machen.“

Fiir groBere Gruppen zwischen
20 und 30 Personen bietet sich eine
Fahrt mit einem der zehn Planwa-
gen verschiedener Zabergiuer
Weingiiter und Genossenschaften
an. ,Dasboomtrichtig. Wer in dieser
Saison an den Wochenenden noch
etwas buchen will, muss sich beei-
len“, sagt Sabine Hiibl. Nicht nur fiir

die Hauptsaison von Friihjahr bis
Herbst hilt die Chefin der Tourist-
Info einen Planwagen-Ausflug fiir
empfehlenswert: ,Wir hatten auch
schon Ausfahrten im Winter oder in
den Sonnenuntergang.“

,Die Leute suchen
immer etwas Neues."

Regine Sommerfeld

Wer es gerne etwas privater hat,
kann sich eine mobile Fass-Sauna di-
rekt in den eigenen Garten stellen
lassen oder mit Blick durchs Pano-
ramafenster auf einem ,,Stiickle“ im
Giiglinger Teilort  Eibensbach

P

n Wein kennenlernen: Wer mochte, fahrt einfach selbst. Es ist

Foto: Neckar-Zaber-Tourismus

schwitzen. Die Idee hatten die bei-
den Brackenheimer Jungunterneh-
mer Lars Bofinger und Kevin Konig
wihrend eines Corona-Lockdowns.
,Im Mirz hatten wir vier bis fiinf Bu-
chungen, im April haben wir schon
acht oder neun. So steigert sich das
bis in den Sommer*, sagt Konig.

Angeln Eine ginzlich andere Frei-
zeitbeschiftigung ist das Erlebnis-
angeln an den Fliigelauseen. Egal ob
Individualisten oder Familien, hier
darf jeder inmitten der Natur seinen
eigenen Fisch fangen. Neben dem
natiirlichen Vorkommen von
Barsch, Hecht und WeilYfisch bietet
der Fischbestand auch Karpfen, Aal,
Zander und Regenbogenforellen.

Privatér Rahmen: die mobile Sauna im
eigenen Garten oder in Eibensbach.

e Wy ¥ ;
Regine Sommerfeld und Sabine Hiibl
haben stets gute Tipps parat. Foto: Kostner

,Wir miissen permanent Augen und
Ohren offen halten, um Neues ins
Angebot aufzunehmen®, betont Sa-
bine Hiibl. ,Daist besonders bei den
Weinbaubetrieben viel passiert. Sie
offnen sich und bieten Kreatives.
Fiir uns ist es toll, wenn wir aus dem
Vollen schopfen konnen.“

Buchungen und Infos

Weitere touristische Angebote im
Zabergau gibt es beim Neckar-Za-
ber-Tourismus im Brackenheimer
Rondell, Heilbronner StraBe 36, Tele-
fon 07135933525, oder im Internet
unter der Adresse www.neckar-za-
ber-tourismus.de. ck
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Von unserer Redakteurin
Linda Mollers

aum ein Bereich ist von der

Corona-Pandemie so stark

gebeutelt wie die Touris-

musbranche. Auch der Ne-
ckar-Zaber-Tourismus hat die Aus-
wirkungen deutlich zu spiiren be-
kommen. Nach drastischen Einbrii-
chen im ersten Pandemiejahr bleibt
2021 hinter den Erwartungen zu-
riick. Was die Besucherzahlen und
Anfragen angeht, war es ,kein Jahr,
mit dem man prahlen kann®, sagte
es Sabine Hiibl klar heraus.

Die Geschiftsfiihrerin der Tou-
rist-Information Neckar-Zaber mit
Sitz in Brackenheim schlug bei der
Mitgliederver-
sammlung aber
auch zuversichtli-
che Tone an:
,Noch vor einem
Jahr waren wir im
Lockdown  und
wussten nicht, wie
es weitergeht.
2022 fiihlt sich
wieder ganz an-
ders an.“ Die
Nachfragen von Besuchern und
Gruppen bei der Tourist-Info ziehen
wieder an, riickblickend verbesser-
te sich die Lage leicht. Aber: ,Im Ver-
gleich zum letzten Normaljahr 2019
ist das Wachstum vergangenes Jahr
vergleichsweise sehr gering®, sagte
Sabine Hiibl.

MONATE

Verbesserungen 2021 begann auch
fiir den Neckar-Zaber-Tourismus
mit viel Planungsunsicherheit. Die
Tourist-Info in Brackenheim blieb
fiinf Monate geschlossen. ,Ende
Mai sind wir dann richtig in den Tou-
rismus gestartet und waren auf rela-
tiv hohem Niveau“, so Hiibl. Vor al-
lem Wandern, Wein und Radfahren
waren trotz Corona sehr gefragt —
bis im spaten Herbst durch die stei-
genden Infektionszahlen die Verun-
sicherung einsetzte ,und die Zahlen
in den Keller rutschten®. Immerhin
gab es fiir die Sommermonate einen
leichten Aufschwung. Mit insge-
samt 80 268 Ubernachtungen lag die
Auslastung in der Region bei 28,7
Prozent (2019: 37,6 Prozent, 2020:
24,3 Prozent). Ab Ende Mai entdeck-

Im Weingut Steng von Barbel Kraft und Gebhard Steng (von links) trafen sich die Mitglieder des Neckar-Zaber-Tourismus zur Jahresversammlung.

Auf die Einbriiche
folgt die Zuversicht

ZABERGAU Neckar-Zaber-Tourismus blickt auf ein durchwachsenes
Jahr 2021 zuriick, gibt sich fiir die Zukunft aber optimistisch

ten die Menschen ihre Heimatregi-
on als Urlaubsort neu, befand Hiibl.

Damit waren erste Verbesserun-
gen bei Ankiinften und Ubernach-
tungen spiirbar. Mit einem leichten
Anstieg von 3,8 Prozent gegeniiber
2020 stiegen die Ubernachtungs-
zahlen in der Neckar-Zaber-Region.
Dem gegeniiber steht der Einbruch
bei den Ankiinften: Sie gingen noch
mal um 7,9 Prozent gegeniiber dem
Vorjahresniveau zuriick. Obwohl
weniger Menschen kamen, blieben
sie im Schnitt linger — 3,5 Tage statt
wie im Vorjahr 2,9 Tage blieben Rei-

sende im Schnitt, und in Neckar-
westheim mit acht Tagen durch-
schnittlich am langsten.

Neuausrichtung Nach den Einbrii-
chen will sich der Neckar-Zaber-
Tourismus nun mit wichtigen Zu-
kunftsthemen, Investitionen in Wer-
bung und Personal und einer Neu-
ausrichtung freischwimmen. Dazu
gehort unter anderem der geplante
Standortwechsel der Tourist-Info.
,S0, wie die Weichen gestellt sind,
konnten wir aus dem Brackenhei-
mer Rondell in das geplante Gebiu-

de neben dem Theodor-Heuss-Mu-
seum in der Obertorstralle einzie-
hen®, sagte der Vorsitzende Volker
Schiek.

Weitere Ausblicke: Eine grofle
Projektbeteiligung des Neckar-Za-
ber-Tourismus stellt die Garten-
schau in Eppingen dar, wo er auch
mit einem Stand vertreten sein wird.
Zudem wird in Nachwuchs inves-
tiert. Nach Anfrage durch die Kom-
munen werden derzeit neue Giste-
fiihrer ausgebildet, und in diesem
Jahr stehen iiber 200 Termine mit 50
Stadt-, Naturpark- und Weinerleb-

Foto: Linda Méllers

Finanzplanung

Das positive Ergebnis von rund
83600 Euro mit Riicklagen fur 2021
ist ein gutes Polster fiir den Neckar-
Zaber-Tourismus (NZT). Denn er
plantin diesem Jahr wieder mit ho-
heren Ausgaben flir Sachkosten,
Marketing, Werbung und Personal
(insgesamt 205600 Euro). Fiir 2022
liegt der Planansatz fur die Einnah-
men bei rund 67100 Euro mit Rtick-
lagen. BeidenMitgliederzahlengab
es 2021 einen neuen Hochststand
mit 174 Leistungstrégern. Trotz Kiin-
digungen ,gibt es ein paar neue Be-
triebe, die wir gewinnenwollen*,
sagte Sabine Hubl. lim

nisfithrern an. Zudem gibt es Ge-
spriache mit den Weinbaubetrieben,
wie Weinbau und Tourismus enger
kooperieren konnen. Mitarbeiten
wird der Neckar-Zaber-Tourismus
auch an den Gesprichen fiir einen
Zusammenschluss der Tourismus-
gemeinschaften in Nord-Baden-
Wiirttemberg.



